
¡Cierra           de la violencia contra las mujeres!
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Esta campaña, desde su concepción, ha generado diversas sinergias. En el Perú, fue 
promovida conjuntamente por los programas ComVoMujer y PROAGUA, quienes 
presentaron ante la Asamblea Nacional de ANEPSSA, una propuesta de cooperación a las 
Empresas de Servicios de Agua-EPS. Bajo el lema “Cierra el caño de la violencia contra la 
mujer” 

 

El trabajo conjunto entre ANEPSSA, PROAGUA y ComVoMujer surgió de un diagnóstico que 
confirmó que la violencia contra las mujeres es un problema que no se detiene frente a las 
puertas de las EPS. Por ello estaban interesadas en implementar acciones conjuntas que 
conlleven a la erradicación de la violencia de género y contribuir a su disminución en la 
sociedad, como un aspecto importante de una estrategia de responsabilidad social. 

 

Posteriormente, en Bolivia, se trabajó en conjunto con los programa PROAPAC y PERIAGUA. 
Mientras que en Ecuador es coordinada junto con el programa PROCAMBIO.  

 

 

1. ¿Cómo surgió la campaña? 
 

Acercamiento 
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Asesoría técnica 

• En el mensaje: Uno de los aspectos importantes fue el vincular el 
mensaje en contra de la violencia hacia las mujeres, con el de ahorrar y 
preservar el agua. 

 

• En las capacitaciones al personal: Usando la metodología y adaptación 
del Programa de Capacitación “Empresa Segura – Líder en tolerancia 
cero frente a la violencia contra las mujeres”. 

 

• En material informativo: Se desarrollaron mensajes sobre los tipos de 
violencia, ciclos de violencia, autoestima y mitos de la violencia, 
sencillos, que ayuden a sensibilizar a las personas. 

 

• Formación de alianzas: Se formaron alianzas con más entidades 
estatales, empresas privadas y la sociedad civil. 
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• En Perú, la primera edición de la campaña “Cierra el caño de la violencia contra la mujer” se 
ejecutó gracias a la alianza con la Asociación Nacional de Entidades Prestadoras de Servicio y 
Saneamiento (ANEPSSA) y de 21 EPS de 17 regiones del país. Posteriormente, en el 2012, se 
incrementó el número de empresas participantes a 37 EPS de 21 regiones del país.  

 

• En Bolivia, la campaña “Cierra el grifo de la violencia contra las mujeres”, realizada desde el 2011, 
pasó de trabajar con 23 Cooperativas de la Federación Departamental de Cooperativas de Agua y 
Alcantarillado de Santa Cruz (FEDECAAS), a tener una difusión nacional a través de la Autoridad de 
Fiscalización y Control Social de Agua Potable y Saneamiento Básico (AAPS).  

 

• En Paraguay, la Empresa de Servicios Sanitarios del Paraguay (ESSAP) en el 2012, llevó adelante la 
campaña “Cerrá la canilla de la violencia contra las mujeres” en 21 ciudades del país.  

 

• Y en el 2013, Ecuador inició la campaña “Cierra la llave de la violencia contra las mujeres”, en 
conjunto con la Empresa Municipal de Agua Potable y Alcantarillado (EMAPA), en Tungurahua y 
Empresa Pública Metropolitana de Agua Potable y Saneamiento (EPMAPS) en Quito. 

Contrapartes principales 
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2. Productos y Servicios internos 
 

Capacitaciones a colaboradoras/es 
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Material de capacitación 

Afiches sobre el ciclo de la violencia 

Perú 

 Bolivia 

 Paraguay 
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Afiches sobre los tipos de violencia 

Paraguay 

 Bolivia 

Material de capacitación 
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Material de capacitación 
Afiches sobre el autoestima 

 Bolivia 

 Perú 
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Mensajes internos 



Material informativo 
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Mensajes 



Material informativo 

Gotas en paredes y pisos 
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Material informativo 

Gotas en paredes y pisos 
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3. Productos y Servicios externos 
 

Campaña en recibos 

Ecuador 14 



Campaña en recibos 

Bolivia 
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Campaña en recibos 

Perú 
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Campaña en calendarios 

 Perú Paraguay Bolivia 
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Material informativo 

Posters y afiches 

 Perú Bolivia Paraguay 

Ecuador 
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Material informativo 

Posters y afiches 

Paraguay 19 



Pulseras 

Merchandising 
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Merchandising 

Lapiceros y separadores de libros 
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Merchandising 

Imantados 
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T-shirts 

Merchandising 

 Paraguay 

Ecuador 
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T-shirts 

Merchandising 

 Bolivia 
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Etiquetas de botellas 

Merchandising 
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Video 

26 



Difusión 
 
Facebook 
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Difusión 
 
Marchas 
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Difusión 
 
Ferias 
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4. Impactos 
 

Cifras de la campaña 
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Más de 16,5 millones de 
usuarias/os fueron 
sensibilizadas/os con los 
mensajes preventivos en los 
recibos de los cuatro países. 

Cerca de 860 colaboradores y 
colaboradoras de las empresas 
contrapartes, participaron en los 
talleres de capacitación 
realizados en los cuatro países. 



Concurso para destacar las iniciativas 
que contribuyen al fortalecimiento  de 
la equidad de género en el trabajo de 
la GIZ. 

Se presentaron 53 programas de 
todo el mundo con diferentes 
iniciativas. Esta iniciativa obtuvo el 
7mo lugar. 

Concurso de Género GIZ 2012 

Cooperación Alemana 
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Campaña en Agencia GIZ Ecuador 

Cooperación Alemana 



Gotas en universidades y lugares públicos 
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Gotas en universidades y lugares públicos 



Réplica: Campaña en Nicaragua 
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Adaptación: Campaña con el sector electricidad 
 
Afiches 
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Adaptación: Campaña con el sector electricidad 
 

Calendario y afiches 
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